AUDITORIA
SEO




0]

El objetivo de este documento es
realizar un andlisis exhaustivo del
estado actual de su ecosistema
digital. A través de esta auditoriq,
identificamos las barreras
técnicas, estructurales y de
contenido que impiden un mejor
posicionamiento en buscadores.

INTRODUCCION

El resultado es un plan de accidn
estratégico disehado para
maximizar la visibilidad de la
marca, atraer tréfico cualificado
y, en dltima instancia, potenciar
las conversiones de negocio.
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EXPECTATIVAS

VS.ESTRATEGIA

A través de acciones
especificas, este plan permitira:

@ Aumentar el trafico orgdnico.

@ Mejorar la experiencia del usuario.

@ Medir elimpacto de las estrategios.

El SEO es una carrera de fondo donde maximizamos las
probabilidades de ser la respuesta elegida por el usuario.

Es fundamental entender que los cambios realizados hoy
se reflejaran de forma progresiva a medio-largo plazo; un
proceso de maduracidon que depende de la respuesta de
Google y de los movimientos de la competencia.
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EVALUACION
DEL PUNTO DE
PARTIDA REAL

Diagnéstico de la visibilidad actual para
marcar objetivos de crecimiento
alcanzables.

ANALISIS DE
TRAFICO

Revision de datos histéricos y
comportamiento del usuario para
transformar las estadisticas actuales
en una estrategia de
posicionamiento efectiva.

INTERACCION Y
PROCEDENCIA
DE CLICS

Detalle sobre qué secciones generan
interés y cudles necesitan
optimizacion urgente.




smuacionacrun DESCRIPCION DEL PROYECTO

Servicios de Jardineria y Paisajismo

¢ Actividad Principal: Especialistas en el disefio, reforma y mantenimiento integral de jardines,
incluyendo servicios de alta rentabilidad como piscinas, césped, maderas (pérgolas/porches) y
pavimentacion.

e Alcance y Pablico: Operan localmente en la Comunidad de Madrid, enfocdndose en clientes de
clase media/alta con proyectos que van desde pequefas terrazas hasta fincas de mas de 10.000
m?2.

* Propuesta de Valor: Se diferencian por la calidad del servicio prestado, cubriendo todo el ciclo del
cliente: desde el presupuesto gratuito y la visita técnica hasta el servicio postventa.

» Desafio Digital: El objetivo es recuperar la visibilidad en Google para aumentar la captaciéon de
leads (Ilamadas y solicitudes), superando experiencias previas de SEO poco satisfactorias.



ANALITICA WEB

SITUACION
ACTUAL




SITUACION ACTUAL ANALiTICA WEB

Limitacion Técnica: Medicion de Datos

Debido a que Google Analytics 4 (GA4) no esté implementado en la web, nos encontramos con una “ceguera” de datos
inicial que marca las siguientes limitaciones:

» Imposibilidad de Andlisis Historico: No es posible auditar el trafico organico de afios anteriores ni comparar el
rendimiento actual con periodos pasados para identificar tendencias.

 Origen de la Conversion Desconocido: No podemos determinar desde qué canales, dispositivos o ubicaciones
geogrdficas exactas se estdn captando los leads actuales.

* Falta de Trazabilidad de Clics: Actualmente se desconoce el comportamiento del usuario en la web, los clics en botones
de contacto y el embudo de conversion.

¢ Accion Prioritaria: La implementacién técnica inmediata de GA4 es el primer paso critico. Esto nos permitird empezar a
recolectar datos desde el 'minuto cero” para medir el éxito de la estrategia SEO y el retorno de la inversion.

) Google
o¥¥ Analytics




POSICIONAMIENTO
ORGANICO

SITUACION
ACTUAL




smuacinacrua. HISTORICO DE TRAFICO ORGANICO

Andlisis de Rendimiento Organico

 Impresiones (39,6 mil): Es el alcance. Tu marca ha aparecido casi 40.000 veces en las pantallas de los usuarios, pero no
siempre te han visto porque estds muy abajo.

« Clics (206): Es el trafico real. Solo 206 personas han entrado a la web en este periodo de las casi 40.000. Es un volumen
bajo que necesita crecer.

» CTR (0,5%): Es el interés que generas. Solo 5 de cada 1.000 personas que te ven deciden entrar.

* Posicién Media (49,9): Es tu ubicacion. De media, la web aparece al final de la pagina 5.
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Histérico de clicks de los Gltimos 12 meses ( Google Search Console)



smuacisnacrua. HISTORICO DE KEYWORDS ORGANICAS

La captura muestra que el 90% de tus clics de los Ultimos meses
vienen de personas que escriben directamente tu nombre en
Google.

¢Qué significa esto?

* Solo te encuentran los que ya te conocen: El trafico actual es
de clientes recurrentes o referidos (boca a boca).

* Eresinvisible para nuevos clientes: Quienes buscan "paisaijista
en Madrid” o 'mantenimiento de jardines” sin conocer tu
nombre, no te estdn encontrando. Estds perdiendo esas ventas
frente a la competencia.

Para que la web sea una herramienta de captacién efectiva, es
necesario mejorar la relevancia de los servicios (paisajismo,
mantenimiento de jardines, reformas...). Esto permitird captar el
volumen de mercado que actualmente absorbe la competencia y
atraer a usuarios que necesitan el servicio pero adin no conocen
la marca.

Consultas principales
s
_—
empresas de paisajismo en madrid
mantenimiento jardines y piscinas
mantenimiento jardines madrid
paisajista madrid
biofiver
mantenimiento de jardines y piscinas

mantenimiento de jardines en madrid

paisajismo en madrid

Histérico de Keywords organicas (Google Search Console)

J Clics

a5



-

2.
2.
-
<
ra
<

S
o

DEMANDA

KEYWORD RESEARCH

Primero, realizaremos un estudio de palabras clave para
identificar las frases exactas que utilizan tus clientes potenciales
cuando buscan tus servicios en Google.

El objetivo es basarnos en datos reales, detectando qué servicios
especificos tienen mds mercado en tu zona para posicionar el
negocio frente a personas que no saben que existes.

ARQUITECTURA SEO TRANSACCIONAL

Posteriormente, organizaremos el contenido de la web en
categorias y subcategorias especializadas para cada servicio.
Asi, Google entenderd con precision qué ofreces y podrd
mostrarte como la solucidn directa a la basqueda del usuario,
facilitando que el trafico llegue directamente a la solicitud de
presupuesto.




KEYWORD
RESEARCH

ANALISIS
DE LA
DEMANDA




ANALISIS DE LA DEMANDA KEYWOR D R ES EARC H

Keyword ~ | Volimen medio mensual |-'| Cambio en 3 meses | ~ | cambio en1afio| ~ Competencia | *  Competition (indexed value) | ~ | Top of page bid (low range) [+ Top of page bid (high range) -
jardineria 50000 0% 0% Baja 30 0,4 1,74
decorador de jardines 5000 0% 0% Alta 100 04 0,98
diseno de jardines 5000 0% 0% Media 55 0,45 1,61
disefio de jardines 5000 0% 0% Media 55 0,45 1,61
jardineria cerca de mi 5000 0% 0% Baja 12 0,41 1,81
mantenimiento de jardines 5000 -90% 0% Baja 14 0,57 1,91
paisajismo 5000 0% 0% Baja 14 0,56 1,92
paisajismo jardin 5000 -90% -90% Media 57 0,46 1,62
poda de arboles 5000 -90% -30% Media 54 0,57 2,05
cesped artificial empresa 500 -90% 0% Alta 86 2,11 8,61
construccién de jardines 500 -90% 0% Baja 17 0,61 1,29
cortar arboles 500 0% 0% Media 56 0,5 2,43
diseno de jardines peguenos 500 0% 0% Alta 68 0,39 1,13
diseno de jardines y exteriores 500 -90% 0% Alta 69 0,48 1,27
disenos de jardines de exteriores 500 -30% 0% Alta 63 0,48 1,27
disefio de jardines exteriores 500 -90% 0% Alta 63 0,48 1,27
disefio de jardines para casas 500 0% 0% Alta 87 0,35 0,68
disefio de jardines pequefios 500 0% 0% Alta 68 0,39 1,13
disefio de patios exteriores 500 0% 0% Alta 93 0,41 1,26
disefio de terrazas 500 0% 0% Alta 97 0,36 1,33

Se adjunta el Keyword Research completo, donde aparecen todas las palabras clave de negocio.

En la primera columna aparece la Palabra Clave exacta que introduce el usuario en Google al hacer la basqueda.

En la segunda columna aparece la media mensual de basquedas que tiene la palabra clave.

En la tercera y cuarta columna se ven los cambios en la demanda respecto a los Ultimos 3 meses y respecto al afo
pasado.

En las dltimas cuatro columnas mostramos datos de Google Ads que pueden ser de utilidad para el proyecto si se hacen
campanas de anuncios.



ANALISIS DE LA DEMANDA KEYWOR D R ES EARC H

Tras analizar el mercado digital, hemos identificado una oportunidad enorme para atraer nuevos clientes:

e Hemos detectado 658 palabras clave con una media de 160.150 bausquedas mensuales de personas que
necesitan los servicios que ofrece la empresa.

e Actualmente, la web recibe menos de 18 visitas al mes. De estas, el 90% son personas que ya conocen la
marca.

* Solo llegan unos 2 clics al mes de clientes potenciales que buscan el servicio pero adn no conocen la
empresa.

La realidad es que hay 160.150 personas buscando nuestros servicios y, actualmente, 161.148 terminan en la
web de la competencia. Pasar de 2 a 160.150 requiere una estrategia seria y constante, pero el impacto en la
facturacion serd radical a largo plazo.

A continuacion, veremos las mejoras On Page y Off Page que debemos llevar a cabo para hacer crecer el
proyecto.



ARQUITECTURA
SEO
TRANSACCIONAL

ANALISIS
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DEMANDA




aniusispetaemanca ARQUITECTURA SEO TRANSACCIONAL

La Arquitectura SEO Transaccional es uno de los elementos mds importantes de la web. Debemos utilizarla para
posicionar con las palabras clave que hemos detectado en el Keyword Research y conducir el trafico hacia
ellas desde Google.

Para ello, se agrupan todas las bdsquedas por grupos y subgrupos:

HOME VOLUMEN CATEGORIA VOLUMEN SUBCATEGORIA VOLUMEN SUBSUBCATEGORIA 1 VOLUMEN

empresas de riego 500

empresas de riegos 500

proveedores de sistema de riego 50

jardineria y sistemas de riego 50

instaladores de sistemas de riego 50

sistemas de riego empresas 50

empresa de sistema de riego 50

empresa de sistemas de riego 50

empresa riego 50

empresas de irrigacion 50

TOTAL 1400
empresa de riego agricola 50
TOTAL 50
.instaladores riego automatico 50
empresa de riego automatico 50
presupuesto riego automatico 50
empresas de riego automatico 50
TOTAL 200
.empresas d’e riego por aspersion | 50
TOTAL 50
.empresa de riegut‘ecnificadu | 50
TOTAL 50




aniusisoeLaoemanoa ARQUITECTURA SEO TRANSACCIONAL

La idea es pasar de esto:
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Arquitectura actual de la web

A esto



aniusisoeLaoemanoa ARQUITECTURA SEO TRANSACCIONAL
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Arquitectura propuesta.

Se trata de 144 paginas destinadas a captar trafico frente a las 9 paginas actuales que hay en la web para
cubrir esta demanda.

Se adjunta anexo con la Arquitectura SEO Transaccional.

G | i, :'F‘ 1 ¥ 1 i S — —'I ] T i I!:_i

i I!-_H-_-- e — ,-J/%Hjxi I !" /k!_' ll\\ __,-'_".'J::f%%ﬁ“ "I'H-,__ . — e _,-__{_'—:r;'-/" A b‘?it‘i:?{t = .-';;'&k_ sy
' ' i ] 1 ! 1 [ o L ] : | i)
) ] |_|F /M J

il ! | !\ TR



06

SEO ON-PAGE

(@ Optimizar el contenido para Google y usuarios.

<@ Mejorar la estructura interna de cada pagina.

S\

(@ Hacer tu web legible para los buscadores.
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ACCESIBILIDAD
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CONCLUSION




CONCLUSION

La nueva estrategia SEO para (A ccbe evolucionar de un enfoque centrado en la marca hacia una
estructura de SEO transaccional, disefiada para captar la demanda de servicios especificos como el paisajismo y el
mantenimiento de jardines. Al organizar el contenido con nuevas categorias especializadas e implementar datos
estructurados, el sitio no solo mejorard su relevancia en las busquedas tradicionales, sino que también se posicionard
estratégicamente para aparecer en los nuevos resultados generados por IA y fragmentos enriquecidos. Este cambio
ayudard a que la empresa se presente frente a usuarios que alin no conocen la marca pero necesitan servicios
profesionales en la Comunidad de Madrid.

Para sostener este crecimiento, hay que mejorar la velocidad y la visibilidad en dispositivos méviles, donde el interés
del usuario es mayor. Estas mejoras técnicas proporcionardn la base necesaria para ofrecer una experiencia fluida
que Google premia con mejores posiciones.

Finalmente, la estrategia reforzard la autoridad y confianza del sitio (EEAT) mediante la humanizacién de la marca
con perfiles de expertos, casos de estudio detallados y la integracion de resefias reales. Al detallar los retos técnicos
resueltos en proyectos previos y mostrar la cara de los especialistas, la web dejard de ser un catdlogo genérico para
convertirse en una autoridad confiable del sector. Este enfoque integral estd disefiado para maximizar la captacion de
leads y potenciar las conversiones del negocio a largo plazo.
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MENOS RUIDO, MAS IMPACTO

www.seoprojects.es
david@seoprojects.es




